关于举办第五届“我为陕西品牌代言”
创新创业大赛的通知
附件1
第五届“我为陕西品牌代言”创新创业大赛参赛学生须知（品牌视频宣传赛道）
为便于参赛学生准确理解品牌视频宣传赛道相关要求，本须知依据大赛通知整理编制，现将有关事项说明如下。
一、宣传赛道主题
每个品牌方只申报一个创作方向。参赛团队选定赛题后，应围绕企业已经确定的方向开展创作，不要随意改变赛道主题。
（一）品牌中国故事汇。挖掘技术水平领先、具有较强品牌影响力的创新企业成长故事，弘扬精益求精、勇于创新的品牌力量。
（二）品牌中国公益行。定格公益事业中的暖心瞬间，宣传企业履行社会责任的品牌故事，彰显服务民生、回报社会的责任担当。
（三）品牌中国特色辑。通过短视频等方式宣传地方品牌成长、促进品牌共享的典型案例和突出成效，讲好地方品牌故事。
二、视频作品要求
以下为视频作品基本要求，拍摄、剪辑和导出时应逐项核对。未达到相关技术要求的，应修改完善后再提交。
（一）画面方向：统一为横版。
（二）视频时长：不超过5分钟。
（三）输出格式：MP4。
（四）画面像素尺寸：1920×1080。
（五）原创要求：视频作品须为原创作品。
（六）版权授权：参赛作品提交后，即视为许可主办方使用或授权第三方无偿使用该作品；同时应避免因肖像权、著作权等纠纷产生法律责任。
（七）Logo与商标：企业Logo、商标等露出应自然，避免夸张形式展示。
（八）故事真实性：故事逻辑合理，不能凭空编造剧情。
（九）人工智能内容：使用人工智能技术生成内容的，需明确标注。
（十）作品简介：每件报名作品需附150字左右的内容简介。
三、作品内容与创作要求
（一）导向正确、积极正面。作品坚持社会主义核心价值观，传递向上向善正能量，不得出现违反社会公德、损害公序良俗、违背公平竞争、凸显畸形审美等内容，不涉及敏感、易炒作的舆情话题。
（二）合法合规、真实客观。遵守相关法律法规，作品不得侵犯他人隐私、名誉、肖像、知识产权等合法权益，不得虚假或夸大宣传，引用领导人讲话及影像资料、政府统计数据、企业荣誉称号等应来源可靠、权威客观。
（三）紧扣主题、以小见大。作品应结合所选方向，围绕创新、企业家精神、质量提升、社会责任等内容，立足“小切口”或生活化视角，深入挖掘品牌内涵，讲好品牌故事，力求生动鲜活、引人入胜。
四、作品创作流程
（一）赛题选择
为保证各企业赛题均有团队承接、均有作品产出，赛题匹配以完整参赛报名材料发送至指定邮箱的时间为先后依据，并按照团队第一、第二、第三意向依次进行匹配，额满即止。同一企业赛题原则上不超过10支团队承接。赛题确定后，组委会会提供相应的企业相关资料，各团队需通读企业提供的品牌介绍、案例、图片、视频、新闻报道等素材，梳理可用素材，明确一个清晰的故事主线和创作方案。
（2） 短视频创作
以企业已有材料为创作基础，鼓励团队通过创意策划、叙事设计、镜头组织等多维度设计，深入挖掘品牌内涵，讲好品牌故事。如需企业补充材料或安排拍摄，可联系大赛组委会，大赛组委会将各团队需求汇总后统一对接企业，避免多头联系、重复打扰，影响企业正常运营。大赛不将“深入企业现场拍摄”作为硬性要求。
（3） 作品要求
各参赛团队只需提交1个短视频作品和150字左右的作品简介。采用AI生成、动画或资料剪辑方式的，应确保内容真实、逻辑合理。AI生成内容明确标注，音乐、图片、字体等素材注意版权。如主办方后续发布新规范，以最新要求为准。
五、参考案例
参考渠道：国家发展改革委官方网站、“中国品牌日”微信公众号及视频号。更多案例以官方最新发布内容为准。网络地址为：
1、网络：https://www.cibexpo.org.cn/gg/2108.jhtml
2、微信：中国品牌日微信公众号（见下方二维码）。
[image: ]具体短视频案例如下：
（1）品牌中国故事汇：《分享·连接·爱》《人物小赚》《中国精度》《我的精彩“铝程”》《掌握风的方向》《最“硬气”的中国玻璃》
（2）品牌中国公益行：《保利少年志》《爱尚计划》《翻越天山，“疆”爱进行到底》《从“找活路”到“创造美”》
（3）品牌中国特色辑：《湖南邵东：以创新之“火”点亮世界》《大足龙水五金，匠心锻造世界》《荣昌陶：窑火归来》《世界餐桌上的潼南味道》《丝路千年，生生不息》
六、企业赛题及成果要求
（一）陕西天宇制药有限公司
围绕企业发展历程、技术创新、产品品质及品牌建设等内容，挖掘企业发展中的典型故事和特色亮点，通过短视频形式展现企业创新发展成果，提升企业品牌认知度和传播影响力。
（二）金花企业（集团）股份有限公司
围绕老品牌的历史积淀、品牌文化、产品特色及创新发展等内容，挖掘传统品牌在新时代发展中的典型故事，以年轻化、创新化的表达方式展现老品牌的新活力和新形象。
（三）长安花粮油股份有限公司
围绕粮油产品品质、生产工艺、品牌发展及品质生活等内容，挖掘企业发展与陕西特色产业、百姓品质生活之间的联系，通过故事化表达展现企业品牌特色和产品价值。
（四）宝鸡青铜器博物院
围绕青铜文化、文物故事及陕西历史文化资源，挖掘具有代表性的文化故事和文化价值，通过年轻化、故事化、数字化的传播方式，让传统文化以更加生动的形式走近青年群体。
（五）西凤酒
围绕品牌历史、酿造技艺、地域文化、品质传承及企业发展等内容，挖掘西凤酒与陕西历史文化、地域特色之间的联系，讲好传统品牌故事，展现品牌文化底蕴及时代发展活力。
（六）陕西方圆优盛化工有限公司
围绕企业技术、产品、生产工艺及产业发展等内容，挖掘企业技术创新和产品应用中的特色亮点，将专业性较强的技术内容转化为通俗易懂、具有视觉表现力的品牌传播内容，提升企业品牌影响力。
（七）铭帝集团有限公司
围绕企业发展历程、产品品质、技术创新及产业发展等内容，挖掘企业成长过程中的典型案例和品牌故事，通过短视频展现企业发展特色、创新成果及品牌价值。
（八）陕西火凤凰艺术陶瓷有限责任公司
围绕艺术陶瓷、传统制作工艺、文化传承及产品创新等内容，挖掘陶瓷制作技艺、匠人故事及地域文化特色，以年轻化的表达方式讲好陕西特色陶瓷品牌故事。
（九） 铜川市益民利农实业股份有限公司
围绕企业发展、农业产业、产品特色及地方产业发展等内容，挖掘企业参与农业产业发展、助力地方经济建设中的典型故事和实践案例，展现企业品牌特色及社会价值。
（十）铜川花月荟——示范街区
围绕街区特色、地方文化、消费场景及城市生活等内容，挖掘街区发展过程中的特色故事和文化元素，通过短视频展现地方特色、消费活力及城市生活场景，提升街区品牌影响力。
（十一）陕西赛鸿鹄食品有限公司——铜川特色小吃工业化生产加工
围绕铜川特色小吃的文化渊源、传统技艺、产品特色及工业化生产过程，展现地方特色食品从传统制作走向现代化、标准化生产的发展过程，讲好陕西特色美食故事，展现地方食品产业发展成果。
（十二）铜川市耀州区老碗面饭庄（耀州第一碗·陕西省省级非遗工坊）
围绕耀州特色饮食文化、非遗技艺、传统制作工艺及品牌传承等内容，挖掘老碗面背后的历史故事、匠人故事和地域文化，通过年轻化、故事化的方式推动传统饮食文化传播。
（十三）铜川市厚德堂艺术陶瓷有限公司
围绕艺术陶瓷制作、传统工艺、产品特色及文化传承等内容，挖掘企业品牌故事、匠人故事和陶瓷艺术特色，展现传统工艺与现代创新融合发展的品牌特色。
（十四）陕西为康生物科技股份有限公司
围绕企业科技研发、产品创新、品质保障及实际应用等内容，挖掘企业科技创新和产品研发中的特色故事，将专业的生物科技内容转化为易理解、易传播的品牌内容，展现科技赋能产业发展的实践成果。
（十五）延安国宾酒业有限公司
围绕延安地域文化、企业发展、产品特色及酿造工艺等内容，挖掘企业品牌与地方文化之间的联系，通过故事化表达展现具有延安地域特色的品牌文化和企业发展故事。
（十六）陕西省城固酒业股份有限公司
围绕品牌历史、酿造工艺、产品品质、地域文化及企业发展等内容，挖掘城固酒业与陕西地方文化之间的联系，讲好传统酒业品牌传承与创新发展的故事。
（十七）陕西雄佰草实业有限公司
围绕企业品牌发展、产品特色、企业理念及创新实践等内容，挖掘具有代表性的品牌故事和产品故事，通过生活化、年轻化的表达方式展现企业特色，提升品牌传播力。
（十八）陕西东凤酒庄有限公司
围绕酒庄特色、酿造工艺、产品文化、品牌发展及地域特色等内容，挖掘企业特色资源和品牌故事，展现陕西特色酒业的文化内涵、产品特色及发展活力。
（十九）杨凌环球园艺有限公司环球园艺
围绕现代园艺产业、科技创新、绿色发展及美好生活等内容，挖掘企业在园艺技术、产业发展及绿色生活方面的特色，通过视觉化、故事化的表达方式展现现代园艺产业魅力和品牌价值。
（二十）陕西竹园村食品科技股份有限公司
围绕食品研发、产品品质、生产工艺、品牌发展及陕西饮食文化等内容，挖掘企业品牌故事、产品故事及创新发展案例，展现传统饮食文化与现代食品科技融合发展的特色。

特别说明：本文件根据相关官方材料整理，供参赛学生学习参考。大赛后续如发布新的通知、评审细则或技术规范，以最新官方文件为准。各参赛队伍报名完成后，将进一步提供企业详细资料。

附件2
第五届“我为陕西品牌代言”创新创业大赛参赛学生须知（品牌品质提升赛道）
为便于参赛学生准确理解品牌品质提升赛道相关要求，本须知依据大赛通知整理编制，现将有关事项说明如下。
一、赛道设置及总体要求
品牌品质提升赛道采取“品牌持有方出题、高校师生组队答题”的方式组织实施，主要面向成长性较强、具有发展潜力的品牌，聚焦企业在原材料、生产工艺、技术装备、产品品质等方面存在的实际问题和现实需求，组织高校参赛团队开展研究，提出具有针对性、可行性和应用价值的解决方案。
参赛团队应坚持问题导向、需求导向和应用导向，深入分析企业实际情况，准确把握问题关键，结合专业背景、团队优势、研究基础和实施条件合理选择赛题，细化研究内容和实施方案，能取得阶段性成效、对企业产生积极价值，不苛求参赛团队完整彻底解决企业全部痛点。
二、企业赛题及成果要求
现根据各企业实际需求，对赛题主要任务及预期成果作简要说明，供参赛团队结合专业背景、研究基础和实施条件进行选题。
（一）宝鸡XXX艺术品开发有限责任公司
围绕三代青铜器非遗传承资料分散、品牌故事体系不完善的问题，完成传承人小传、企业大事记、品牌故事库及短视频、公众号和展厅宣传文案等成果。
（二）陕西XXX生态科技发展有限公司
针对瑞雪苹果贮藏后表皮褐变影响精品果率的问题，形成防褐变技术研究报告、标准化种植贮藏手册、示范基地及果农培训方案。预期目标：示范园区瑞雪苹果贮藏后表皮生理性褐变发生率显著下降，精品果率得到明显提升。
（三）安康XXX食品有限公司
针对富硒预制菜加工硒损失、生产数据割裂和产品溯源不足问题，形成研究报告、人工智能（AI）工艺与预警模型、全链条溯源平台原型、产线小批量验证成果以及数据规范和科普材料等五类成果，重点解决富硒食品加工参数优化、品质异常预警、种植—加工—检测—物流全链溯源及硒保留率等关键指标验证问题。
（四）安康XXX开发有限公司
针对黄精种植标准化不足、GAP资料整理困难和数字化溯源能力弱的问题，形成研究报告、人工智能（AI）模型、数字化台账与区块链溯源原型、基地示范验证、建设规范与科普材料五类成果，覆盖黄精GAP数字化管理、长势与病虫害智能识别、水肥预测、全流程可信溯源及依托500亩基地应用验证。​
（五）陕西XXX科技有限公司
围绕富硒矿泉水生产及储存过程中硒元素稳定性问题，形成硒稳定性研究报告、生产工艺规程、企业标准、快速检测方法及相关专利、论文等成果。
（六）岚皋县XXX有限公司
围绕传统魔芋产品健康化升级需求，形成完整研究报告1份，包括市场调研分析、工艺对比试验数据、优化工艺参数、新品配方方案、成本测算及工业化应用可行性建议；输出小试样品方案，明确原料配比、关键工艺控制点；输出新品定位、目标消费群体、卖点及包装概念策划方案。
（七）陕西XXX食品有限公司
针对区域品牌知名度和品牌价值不足问题，系统梳理品牌相关资料，开展高知名度商标品牌价值评价，并形成相关申报材料。
（八）杨凌XXX食品有限公司
针对手抓饼油脂品质、生产标准化和健康新品不足问题，建立油脂及品质标准，开发健康新品，并完善工艺优化、数字追溯和质量评价体系。
（九）XXX食品有限责任公司
针对企业B端优势突出但陕西属地品牌故事和消费者认知不足的问题，完成品牌故事体系、品牌策划报告、短视频脚本、宣传素材及整体传播方案。
（十）陕西XXX再生医学有限公司
围绕“酸金将”等药食同源产品科学评价和品质提升需求，完成技术标准、配方及工艺优化、产品升级以及专利、软著和论文等成果。
（十一）陕西XXX协同创新中心有限公司
围绕中医药研发和诊疗数字化不足问题，研发中医药大模型智能体，建设配套诊疗平台，开发相关硬件设备，并形成专利、软件著作权及数据知识产权等成果。组建多学科交叉核心研发团队，联合高校及科研机构开展关键技术攻关，推动成果在行业重点企业开展品牌品质提升示范应用。
（十二）陕西XXX乳业有限公司
目前，针对产品降血脂效果不明显、功能性配料单一、鱼油微囊粉有效成分添加受限以及配方与发酵工艺协同性不足等问题，企业希望高校团队筛选安全合规、适配羊乳粉且不影响口感的功能性降血脂原料，研发复配增效配方，同步优化配料添加节点及发酵工艺，形成可规模化生产的降血脂配方、工艺参数和标准化生产方案，并通过实验数据验证优化前后的产品品质与功效提升。
（十三）杨凌XXX食品科技有限公司
围绕甑糕品质与品牌提升，重点完善生产工艺标准，开发低糖、便携及文旅礼盒等新品，升级包装与品牌IP，加强非遗文化传播，提升产品附加值和省外市场竞争力。
三、选题建议
为保证各企业赛题均有团队承接、均有作品产出，赛题匹配以完整参赛报名材料发送至指定邮箱的时间为先后依据，并按照团队第一、第二、第三意向依次进行匹配，额满即止。同一企业赛题原则上不超过10支团队承接。参赛团队应结合自身实际，综合考虑专业匹配度、企业资料基础、成果实现条件及赛事周期等因素，科学合理确定参赛题目。确定参赛题目后，参赛团队应围绕企业实际需求进一步细化研究内容，明确技术路线、实施方案和预期成果。

特别说明：本须知依据大赛有关材料整理，供参赛团队参赛时参考。大赛后续如发布新的通知、评审细则或技术规范，以最新发布的官方文件为准。参赛报名完成后，大赛相关方面将按工作安排向参赛团队提供企业赛题详细资料。
附件3：参赛队伍人员信息表
	_________（学校）参赛队伍人员信息表

	参赛团队 1
	（团队名称）

	赛道
	

	意向选题
	意向选题一：

	
	意向选题二：

	
	意向选题三：

	姓名
	所在学院
	所学专业
	年级
	本科/专科
	联系电话
	邮箱

	***（队长）
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	指导老师姓名
	所在学院
	职称
	联系电话
	邮箱

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


注：
1.各高校如有多个参赛团队，可自行复制本表并顺延填写，每个参赛团队填写1份团队信息；
2.每个参赛团队须填写3个意向选题，并按第一、第二、第三意向依次排序。赛题原则上按照报名提交时间及志愿顺序进行匹配，同一赛题名额有限，先报先得；如第一意向赛题名额已满，则依次按照第二、第三意向进行调剂。

请于10月23日前将参赛团队信息表（附件3）发送至指定邮箱（ppgzlzhongxin@126.com）并组织相关人员加入大赛官方QQ群：指导老师一群：690535792；参赛队员一群：1106438199；参赛队长一群：690324849




更多详细信息请关注微信公众号
“品牌和高质量发展研究中心”
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